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Título: La televisión e Internet hoy: diferentes roles. Usos y consumos en el tiempo libre de jóvenes de Barcelona y Lima.
 

Resumen 
Los estudios indican que los jóvenes han modificando sus dietas mediáticas y cada vez navegan más por Internet en detrimento del consumo televisivo. Las conclusiones que se presentan son resultado de un estudio cualitativo centrado en las motivaciones que llevan a los/las adolescentes de clase media-baja de Barcelona y Lima a consumir un medio u otro en determinados contextos. Concretamente, se estudian los usos de la televisión y de Internet: para qué consumen los y las jóvenes la televisión y para qué navegan por Internet. El artículo repasa las conclusiones de los principales estudios sobre jóvenes y consumos mediáticos y recoge las distintas reflexiones teóricas alrededor de la ‘guerra de las pantallas’.  

La principal conclusión es que mientras la televisión se considera un modo de desconexión, Internet se ha convertido en fuente de entretenimiento y socialización. Los usuarios siguen asociando la pantalla de televisión a un uso relajante. Se reflexiona también sobre las carencias en competencia mediática de los jóvenes, a pesar de desenvolverse en un entorno hipermedial.
La metodología se ha basado en la realización de cuatro focus groups con 41 alumnos/as entre 14 y 17 años de clase media-baja de once centros de educación secundaria en Barcelona y Lima.  

Abstract 
Studies indicate that young people are changing their media diet and they navigate online at the expense of television viewing. The conclusions presented are the result of a qualitative study focused on the motivations that drive adolescents from lower-middle class in Barcelona and Lima to consume one media or another in different contexts. Specifically, we study the use of television and Internet: why young people consume television and why they surfing on Internet. The article reviews the findings of major studies on youth and media consumption and collects the different theoretical reflections about the 'war of the screens'.

The main conclusion is that while television is considered an off mode, the Internet has become a source of entertainment and socialization. Users still associate with the television screen to a relaxing use. The article also reflects the youth gaps on media competition.

The methodology is based on conducting four focus groups with 41 students’ aged 14 to 17 lower-middle class of eleven secondary schools in Barcelona and Lima. 
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