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Resumen (máx. 200 palabras)
Las redes sociales se están imponiendo como forma de comunicación a través de Internet sobre cualesquiera otros formatos tradicionales, llegando incluso a eclipsar el más reciente y universal correo electrónico. De entre sus múltiples aplicaciones, destacan desde el punto de vista empresarial las redes sociales corporativas, que se conciben como un vehículo extraordinariamente eficaz para transferir el conocimiento que aporte a la compañía ventaja competitiva para posicionarse y operar en el mercado.

Por otra parte, el auge del desarrollo de las nuevas tecnologías basadas en 3D, los mundos virtuales o la realidad aumentada, que se ha basado en los últimos años en entornos lúdicos y de esparcimiento, está comenzando a aplicarse a otro tipo de contenidos, que se intentan aprovechar de su realismo y motivación.

El presente artículo presenta la realización de una experiencia piloto en que se han aunado ambos conceptos, aplicando las tecnologías de mundos virtuales a las redes sociales corporativas, y permitiendo la comparación de los resultados obtenidos con los acumulados en experiencias anteriores de acceso web tradicional. Dicha comparación se ha basado en las encuestas realizadas a los usuarios tras la experiencia piloto.
 

Abstract (máx. 200 palabras)
The social networks are imposed as form of communication across Internet on any other traditional formats, managing to eclipse even the most recent and universal e-mail. Among his multiple applications, stand out from the business point of view, the social corporate networks, which are conceived as an extraordinarily effective vehicle to transfer the knowledge that contributes to the company competitive advantage to position and operate on the market.

On the other hand, the summit of the development of the new technologies based in 3D, the virtual worlds or the augmented reality, which has been based in the last years on playful and scattering environments, begins to be applied to another kind of contents, trying to take advantage of his realism and motivation.

The present article presents the accomplishment of a pilot experience in which both concepts have combined, applying the technologies of virtual worlds to the social corporate networks. 
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