ANEXO: TABLAS

2012 %inc 12/11 2011 2010 2009

Teléfono movil 30,2 -17,5 36,6 22 20,7
Total medios

convencionales 4630 -15,8 5497 1 5858,8 5630,9
Total medios no

convencionales 6228,8 -5 6555,9 7034,3 7078,1

TOTAL MEDIOS 10858 -9,9 12053 128931 12709

TABLA 1: elaboracion propia a partir del Estudio Infoadex de la Inversion
Publicitaria en Espafia, 2013

TIPO DE EMPRESA FRECUENCIA %

MICROEMPRESAS 121 60,5
PEQUENAS

EMPRESAS 59 29,5
MEDIANAS

EMPRESAS 20 10
TABLA 2: elaboracion propia

TIPO DE

EMPRESA FRECUENCIA %
SECTOR

PRIMARIO 30 15
INDUSTRIA 40 20
CONSTRUCCION 20 10
SERVICIOS 110 55

TABLA 3: elaboracion propia

SECTOR INDUSTRIAL

TIPO DE CONS

g',f,’,PLEADOS 20 10 20 10 0 0 81 405
é:,]f,?_EADOS 10 5 10 5 10 5 29 14,5
ggl-li‘lt_gEADOS 0 0 10 5 10 5 0o 0

TABLA 4: elaboracion propia



CAPACIDAD

DEL MOVIL FRECUEN o
COMO MEDIO CIA 0
PUBLICITARIO

nada de acuerdo 20 10
poco de acuerdo 71 35,5
algo de acuerdo 21 10,5
bastante de

acuerdo 46 23
muy de acuerdo 42 21

TABLA 5: elaboracion propia

ES LA

PUBLICIDAD A

TRAVES DEL FRECUENCIA o,
MEDIO MOVIL

nada de acuerdo 38 19
poco de acuerdo 34 17
algo de acuerdo 38 19
bastante de

acuerdo 58 29
muy de acuerdo 32 16
TABLA 6: elaboracion propia
CONOZCO LAS

VENTAJAS DEL FRECUENCIA o
MEDIO MOVIL °
nada de acuerdo 50 25
poco de acuerdo 54 27
algo de acuerdo 38 19
bastante de

acuerdo 53 26,5
muy de acuerdo 5 25
TABLA 7: elaboracion propia

ES UNA

BUENA FRECUENCIA %
HERRAMIENTA

nada de 21 105
acuerdo

poco de 50 25
acuerdo

algo de 40 20
acuerdo

bastante de

acuerdo 77 38,5
muy de 12 6
acuerdo

TABLA 8: elaboracion propia



UTIL PARA

VENDER LOS FRECUENCIA

PRODUCTOS

%

nada de
acuerdo
poco de
acuerdo
algo de
acuerdo
bastante de

10

34

5

51 25,5

17

acuerdo 63 31,5

muy de
acuerdo
TABLA 9: elaboracion propia

42

21

CAMPANAS

DE FRECUENCI
MARKETIN A
G

%

Si 72
NO 128
TABLA 10: elaboracion propia

36
64

FORMATOS ,
PUBLICITARIOS S
UTILIZADOS

%

NO

%

SMS 40
MMS 4
BANNERS 13
INTERSTICIALS 2
QRCODES 2
APPS 4
ADVERGAMING 3
BLUETOOTH 5
TABLA 11: elaboracion propia

55,6
5,6
18,1
2,8
2,8
5,6
4,2
6,9

32
68
59
70
70
68
69
67

44,4
94,4
81,9
97,2
97,2
94,4
95,8
93,1



MAS

RECURSOS,

MAS ’ FRECUENCIA o
ATENCION

nada de 23 115
acuerdo ’
poco de 47 235
acuerdo ’
el 65 32,5
acuerdo ’
bastante de

acuerdo 45 22,5
R 12 20 10
acuerdo

TABLA 12: elaboracion propia

EVALUACION FRECUENCIA %
Si 44 61,1
NO 28 38,9
TABLA 13: elaboracion propia

UTILIDAD DE

LAS FRECUENCIA %
CAMPANAS

nada de 2 28
acuerdo

poco de 8 11.1
acuerdo ’
ek 12 16,7
acuerdo

bastante de

acuerdo 24 33,3
R 12 26 36,1
acuerdo

TABLA 14: elaboracion propia

MEJORES

RESULTADOS FRECUENCIA

nada de

acuerdo 4 56
poco de

acuerdo 8 111
algo de

acuerdo e e
bastante de

acuerdo 24 33,3
muy de

acuerdo 22 306

TABLA 15: elaboracion propia



