CARTA DE SOLICITUD DE INCLUSIÓN
Este artículo aborda una cuestión novedosa y actual en el campo de la publicidad: las posibilidades que la Televisión social ofrece a los publicitarios, marcas y responsables de los canales. Consideramos que su inclusión en este monográfico sobre cambios en el contexto publicitario es muy apropiada ya que se trata de una de las vertientes más innovadoras en la publicidad. El hecho de que España sea líder europeo en Televisión Social y que el índice de penetración de los dispositivos móviles sea tan alto, convierten el caso español en interesante objeto de estudio para conocer hacia dónde se dirigen las iniciativas publicitarias en este campo. 

Asimismo, consideramos que en una obra de referencia como este monográfico para la comunidad académica centrado en la publicidad, esta aportación puede completar el panorama de cambios que está sufriendo la publicidad.

