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Resumen 
[bookmark: OLE_LINK6][bookmark: OLE_LINK5]Internet ha desbancado a la televisión como medio de entretenimiento preferido por los jóvenes de  14 a 25 años. La tendencia general apunta a que las nuevas generaciones están modificando sus hábitos de consumo mediático, al tiempo que manifiestan sus preferencias por los dispositivos portables que les permiten compartir gustos, contenidos y experiencias con su entorno próximo. 
No obstante, los jóvenes de hoy siguen consumiendo televisión, un consumo que dicen realizar, fundamentalmente, para ver programas de entretenimiento y cine. Estos son los géneros que señalan como sus preferidos, a los que se suman la ficción y los espacios musicales, en el caso de los adolescentes, mientras que los que ya se han iniciado en la edad adulta eligen también programas de opinión e informativos.
Además de los datos generales a este respecto, el estudio que presentamos muestra algunas diferencias de consumo entre los jóvenes de las distintas Comunidades Autónomas del Estado.
 
Abstract 
Internet has busted television as preferred entertainment way by young people from 14 to 25. The general trend points that new generations are modifying their media consumerism habits, to the time they express their preferences for portable devices that allow to share tastes, contents and experiences with their near environment.
Nevertheless, young people of today continue consuming television, a consumption that they proclaim to do, fundamentally, for watching entertainment and movie contents. These are the genres that have been pointed as their favorite ones, adding fiction and musical spaces, in the case of teenagers, while the ones that have reached adult age also choose opinion and informative programs. 
Additionally to general information in the matter, the study we present shows some consumerism differences in young people of diverse Autonomous Communities of the State.
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