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Resumen

Propósito: Este estudio analiza la polarización del discurso público generado en la red social X (anteriormente Twitter) en torno a la participación de la boxeadora argelina Imane Khelif en los Juegos Olímpicos de París 2024. El objetivo es examinar cómo se construyen, difunden y confrontan las distintas posturas sobre identidad de género, equidad y legitimidad en el deporte de élite. Metodología: Se recopilaron y analizaron 35.676 publicaciones de 25.984 usuarios únicos mediante la herramienta profesional Tweet Binder, durante el periodo del 27 de julio al 10 de agosto de 2024. Se aplicó análisis de sentimiento automatizado basado en procesamiento de lenguaje natural (NLP), con clasificación en cuatro categorías (positivo, negativo, neutral e indefinido), complementado con análisis temporal, lingüístico y de actores influyentes. Resultados: Se identifica una polarización significativa. Aunque los mensajes positivos superan en número a los negativos (18% frente a 17%), las publicaciones críticas generaron el doble de impresiones (194,8 millones frente a 93,3 millones). Figuras públicas como Elon Musk y J. K. Rowling amplificaron la controversia con publicaciones que superaron los 670 millones de visualizaciones combinadas. Los picos de actividad coinciden con eventos clave como el abandono de Angela Carini. Conclusiones: Las redes sociales operan como espacios de confrontación simbólica donde los contenidos con carga emocional negativa alcanzan mayor difusión. La desinformación sobre la condición médica de la deportista alimentó narrativas reduccionistas. El discurso digital puede incidir en futuras normativas deportivas sobre inclusión y equidad.
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Abstract

Purpose: This study analyses the polarisation of public discourse on the social network X (formerly Twitter) surrounding Algerian boxer Imane Khelif's participation in the Paris 2024 Olympic Games. The aim is to examine how different positions on gender identity, fairness and legitimacy in elite sport are constructed, disseminated and contested. Methodology: A total of 35,676 posts from 25,984 unique users were collected and analysed using the professional tool Tweet Binder during the period 27 July to 10 August 2024. Automated sentiment analysis based on natural language processing (NLP) was applied, classifying posts into four categories (positive, negative, neutral and undefined), supplemented by temporal, linguistic and key-actor analysis. Results: Significant polarisation was identified. Although positive posts outnumbered negative ones (18% versus 17%), critical publications generated twice as many impressions (194.8 million versus 93.3 million). Public figures such as Elon Musk and J. K. Rowling amplified the controversy with posts exceeding 670 million combined views. Activity peaks coincided with key events such as Angela Carini's withdrawal. Conclusions: Social media platforms function as spaces of symbolic confrontation where emotionally negative content achieves greater reach. Misinformation about the athlete's medical condition fuelled reductionist narratives. Digital discourse may influence future sports regulations on inclusion and fairness.
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Resumo

Objetivo: Este estudo analisa a polarização do discurso público gerado na rede social X (anteriormente Twitter) em torno da participação da boxeadora argelina Imane Khelif nos Jogos Olímpicos de Paris 2024. O objetivo é examinar como se constroem, difundem e confrontam as distintas posições sobre identidade de género, equidade e legitimidade no desporto de elite. Metodologia: Foram recolhidas e analisadas 35.676 publicações de 25.984 utilizadores únicos através da ferramenta profissional Tweet Binder, durante o período de 27 de julho a 10 de agosto de 2024. Foi aplicada análise de sentimento automatizada baseada em processamento de linguagem natural (PLN), com classificação em quatro categorias (positivo, negativo, neutro e indefinido), complementada por análise temporal, linguística e de atores influentes. Resultados: Identificou-se uma polarização significativa. Embora as mensagens positivas superem em número as negativas (18% contra 17%), as publicações críticas geraram o dobro das impressões (194,8 milhões contra 93,3 milhões). Figuras públicas como Elon Musk e J. K. Rowling amplificaram a controvérsia com publicações que ultrapassaram 670 milhões de visualizações combinadas. Os picos de atividade coincidem com eventos-chave como a desistência de Angela Carini. Conclusões: As redes sociais funcionam como espaços de confrontação simbólica onde os conteúdos com carga emocional negativa alcançam maior difusão. A desinformação sobre a condição médica da desportista alimentou narrativas reducionistas. O discurso digital pode influenciar futuras normativas desportivas sobre inclusão e equidade.

Palavras-chave 
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1. Introducción

Imane Khelif es una boxeadora argelina de 25 años, que en los recién finalizados JJOO de París se proclamó campeona olímpica al derrotar a la deportista china Liu Yang en la final celebrada el nueve de agosto de 2024. Sin embargo, la noticia de su victoria quedó ensombrecida por la controversia que se generó en su primer combate del torneo, con una gran repercusión mediática y de conversación en redes sociales.

Khelif debutó en los JJOO de París el uno de agosto, enfrentándose a la italiana Angela Carini. La púgil transalpina abandonó el combate transcurridos solo 46 segundos, alegando que nunca había sentido tanto dolor por los golpes recibidos en un ring. Este incidente desató especulaciones sobre el género de la boxeadora argelina, que ya había sufrido una controversia cuando en 2023 fue excluida del Campeonato Mundial de Boxeo Femenino, por no superar una prueba de género por parte de la International Boxing Association (IBA, 2024).

El abandono de Carini provocó un gran número de mensajes en redes sociales, y la participación en las mismas de figuras públicas como Donald Trump, Javier Milei o J. K. Rowling que cuestionaron la elegibilidad de Khelif. La primera ministra italiana Giorgia Meloni visitó incluso personalmente a Carini, expresando dudas sobre la idoneidad de Khelif para la competición. Solo en la red social X, durante ese día y los posteriores se produjo un intenso debate, donde se generaron más de 1.040.000 tweets, más de 4.000 millones de impresiones.

Imane Khelif lleva compitiendo desde el año 2017, siendo una figura de gran relevancia en el mundo del boxeo femenino. Sin embargo, su identidad de género ha colocado su participación en los Juegos Olímpicos en el centro de una polémica global, generando un debate no solo en las esferas políticas y deportivas, sino también en el dominio público, donde las redes sociales han jugado un papel crucial. X, en particular, se ha convertido en un espacio donde se han manifestado y amplificado las opiniones sobre este tema, desde el apoyo a la inclusión, hasta la oposición basada en todo tipo de argumentos biológicos y competitivos, y con diferentes tipos de rigor.

Este artículo se centra en analizar esta controversia y cómo las redes sociales, específicamente X, han servido como plataforma para la construcción y difusión de opiniones en torno a la participación de la boxeadora argelina. El análisis de X es fundamental para comprender la formación y difusión de opiniones en la era digital, y con nuestro análisis nos proponemos explorar si X puede funcionar como un reflejo de la opinión pública global en torno a este tema.

Al analizar los tweets relacionados con Imane Khelif y su participación en los Juegos Olímpicos, identificaremos las narrativas predominantes, los actores claves en el debate, y las dinámicas de interacción entre usuarios. Además, se examinará cómo las diferentes perspectivas han influido en la percepción pública de la inclusión de atletas intragénero en el deporte, y cómo este debate en línea puede afectar futuras decisiones políticas y deportivas.

2. Marco teórico

2.1. Identidad de género y deporte

2.1.1. Identidad de género y deporte en el siglo XXI

En el siglo XXI, la identidad de género ha adquirido una mayor visibilidad en diversos ámbitos de la sociedad, incluido el deporte. La creciente presencia de atletas intragénero ha suscitado debates significativos sobre el reconocimiento de la identidad de género y las implicaciones sociales y culturales de su inclusión en competiciones deportivas de alto nivel. La identidad de género, entendida como la percepción interna y personal de cada individuo sobre su género, independientemente del sexo asignado al nacer, ha desafiado las normas tradicionales del deporte, que históricamente ha estado organizado en categorías binarias basadas en el sexo biológico (Bianchi, 2019; Jones et al., 2017).

En otras áreas, como la educación y el ámbito laboral, también se han visto cambios similares, con un reconocimiento más amplio de la identidad de género y la implementación de políticas que buscan la igualdad de oportunidades y el respeto a la diversidad (Moss-Racusin et al., 2018).

La inclusión de personas intragénero en el deporte plantea una serie de desafíos y oportunidades. Desde un punto de vista social y cultural, la visibilidad de estos atletas contribuye a una mayor aceptación y comprensión de la diversidad de identidades de género. Además, promueve la inclusión y la equidad en espacios que, durante mucho tiempo, han sido restrictivos para las personas que no encajan en las categorías tradicionales de género (Cooper, 2023).

No obstante, la inclusión de atletas intragénero en el deporte de alto nivel no está exenta de controversias. Las discusiones se centran en la equidad competitiva, ya que algunos argumentan que los atletas intragénero pueden tener ventajas físicas sobre sus contrapartes cisgénero. Estas percepciones pueden llevar a la marginación y estigmatización de los atletas intragénero, afectando su participación y bienestar en el ámbito deportivo (Jones et al., 2017; Pike, 2021). Por tanto, el debate sobre la identidad de género en el deporte no solo se limita al ámbito físico, sino que también abarca cuestiones éticas, de derechos humanos y de igualdad de oportunidades (Jones et al., 2017; Schneider, 2020).

2.1.2. Políticas y normativas internacionales

Las normativas del Comité Olímpico Internacional (COI) y otras federaciones deportivas juegan un papel crucial en la participación de atletas intragénero en competiciones de alto nivel. El COI ha desarrollado directrices que buscan equilibrar la inclusión con la equidad competitiva. En 2003, el COI permitió la participación de atletas transexuales bajo ciertas condiciones, como la realización de cirugía de reasignación de sexo y el mantenimiento de niveles hormonales dentro de ciertos límites (Heggie, 2010). Sin embargo, estas normas han evolucionado y, desde 2015, el COI no exige la cirugía, centrándose más en los niveles de testosterona como criterio para la participación (COI, 2015).

Estas políticas han sido adoptadas y adaptadas de diversas maneras por federaciones deportivas internacionales y nacionales, con variaciones significativas en los requisitos y enfoques. Por ejemplo, algunas federaciones permiten la participación de mujeres intragénero en competiciones femeninas siempre que sus niveles de testosterona se mantengan dentro de un rango específico por un período determinado (Harper, 2022). Sin embargo, estas normativas han sido objeto de críticas por parte de activistas y expertos en derechos humanos, quienes argumentan que imponen barreras injustas y perpetúan estigmas contra los atletas intragénero (Harper, 2019).

El impacto de estas políticas en la equidad y la inclusión en el deporte sigue siendo un tema de intenso debate. Mientras que algunos argumentan que las regulaciones actuales son necesarias para preservar la equidad competitiva, otros sostienen que las mismas pueden discriminar a los atletas intragénero y limitar su participación (Pike, 2021). La revisión continua de estas normativas es esencial para garantizar que reflejen los avances científicos en la comprensión de la identidad de género y los principios de derechos humanos. Además, es importante que las políticas deportivas no solo se centren en los aspectos físicos, sino también en el apoyo psicológico y social para los atletas intragénero, promoviendo un entorno inclusivo y respetuoso.

2.2. Redes sociales como espacio de debate público

2.2.1. X como plataforma de opinión pública

La red social X (anteriormente, Twitter) se ha consolidado como una de las principales plataformas digitales para la discusión y la formación de la opinión pública, especialmente en temas polémicos y relacionados con la justicia social. Desde su creación, X ha proporcionado un espacio abierto donde usuarios de todo el mundo pueden expresar sus opiniones, compartir información y participar en debates sobre una amplia gama de temas. Su formato de mensajes cortos y la capacidad de difusión inmediata han convertido a X en una herramienta poderosa para la movilización social y la articulación de demandas colectivas (Bruns y Highfield, 2015).

En temas de justicia social, X ha demostrado ser un foro especialmente relevante. Movimientos como #BlackLivesMatter, #MeToo, y más recientemente, #TransRightsAreHumanRights, han encontrado en esta plataforma un medio efectivo para visibilizar diferentes temas y organizar protestas. X no solo actúa como un espacio para la expresión individual, sino también como un canal para la coordinación de acciones colectivas, permitiendo que los usuarios formen redes de apoyo y solidaridad alrededor de causas comunes (Jackson et al., 2020; Tufekci, 2017).

El papel de X en la formación de la opinión pública es, sin embargo, complejo y multifacético. Si bien facilita la difusión de información y el intercambio de ideas, también puede amplificar la polarización y la difusión de desinformación. Los algoritmos de la plataforma, diseñados para maximizar la participación del usuario, tienden a priorizar contenido que genera reacciones emocionales fuertes, lo que puede intensificar los conflictos y contribuir a la creación de cámaras de eco donde se refuerzan opiniones extremas (Marwick y Lewis, 2017). Otros estudios recientes han mostrado cómo la desinformación en redes sociales se ve condicionada por actitudes, sesgos cognitivos y emociones de los usuarios, lo que refuerza su papel en la amplificación de la polarización (Blanco-Alfonso et al., 2024).

2.2.2. Discurso público en X

El discurso público en X se caracteriza por la rapidez y la brevedad de las interacciones, así como por la presencia de otros elementos digitales como los hashtags, los memes o parodias y otros formatos visuales y textuales. Los hashtags, en particular, juegan un papel crucial en la construcción y difusión de narrativas, funcionando como etiquetas que agrupan conversaciones y permiten a los usuarios unirse a debates específicos. Los hashtags pueden elevar la visibilidad de ciertos temas y facilitar la organización de movimientos al proporcionar un marco común para la discusión (Zappavigna, 2018).

La dinámica de las interacciones en X está marcada por la inmediatez y la posibilidad de respuesta directa entre usuarios, lo que fomenta un diálogo constante y, a menudo, confrontativo. Los tweets se difunden rápidamente a través de retweets, menciones y likes, lo que puede amplificar tanto mensajes positivos como negativos. Los memes y otros elementos de la cultura digital, como las imágenes virales y los GIFs, añaden capas adicionales de significado y contextos culturales a las discusiones, a menudo simplificando mensajes complejos en formatos accesibles y visualmente atractivos (Shifman, 2013).

No obstante, el discurso público en X no está exento de problemas. La brevedad inherente a la plataforma puede limitar la profundidad de las discusiones y favorecer simplificaciones excesivas o malentendidos. Además, la anonimidad y la naturaleza descentralizada de X pueden propiciar la difusión de discursos de odio, acoso y desinformación, lo cual plantea desafíos significativos para la moderación del contenido y la protección de los derechos de los usuarios (Papacharissi, 2015).

Por todo ello, X representa un espacio dinámico y en constante evolución para el debate público y la formación de opinión. Su capacidad para conectar a individuos y amplificar voces a nivel global lo convierte en una herramienta poderosa para la construcción de opiniones y la movilización colectiva. Sin embargo, los desafíos asociados con la polarización, la desinformación y la gestión de contenido continúan siendo temas críticos que requieren atención y soluciones innovadoras para preservar la integridad del discurso público en la plataforma.

2.3. Polémica y debate sobre deportistas intragénero

La inclusión de atletas intragénero en competiciones internacionales ha sido motivo de intensa controversia y debate en el ámbito deportivo desde hace años. Uno de los primeros y más destacados casos fue el de la atleta sudafricana especializada en carreras de media distancia, Caster Semenya. Su participación en mundiales y JJOO generó un amplio debate debido a sus elevados niveles de testosterona. A pesar de no ser una atleta intragénero, su caso ha influido en la discusión sobre la participación de atletas con variaciones en su desarrollo sexual y ha llevado a la creación de normativas específicas por parte de la World Athletics, estableciendo límites hormonales para la participación en ciertas pruebas femeninas (Karkazis y Jordan-Young, 2018).

Otro caso relevante es el de Laurel Hubbard, levantadora de pesas de Nueva Zelanda, quien compitió en los Juegos Olímpicos de Tokio 2020 como la primera atleta intragénero en la historia de los Juegos Olímpicos. Su participación generó una cobertura mediática significativa y opiniones divididas, con algunos defendiendo su derecho a competir y otros cuestionando la equidad de su inclusión. La experiencia de Hubbard resalta la falta de consenso global sobre cómo manejar la participación de atletas intragénero y las diferentes interpretaciones de los conceptos de equidad y justicia en el deporte (Cooper, 2023).

Estos casos han dejado lecciones sobre la necesidad de políticas inclusivas que consideren la equidad competitiva, evidenciando la importancia de basar las decisiones en evidencia científica para evitar enfoques que puedan estigmatizar o excluir injustamente a los atletas. Además, reflejan cómo la percepción pública y las normativas deportivas pueden influir en la experiencia y el bienestar de los atletas intragénero, subrayando la necesidad de un enfoque sensible y equilibrado (Pike, 2021).

La inclusión de atletas intragénero en competiciones deportivas plantea importantes dilemas éticos y sociales. Los argumentos a favor de su inclusión se centran en los principios de igualdad, no discriminación y respeto a la identidad de género. Desde esta perspectiva, se sostiene que todos los atletas deben tener la oportunidad de competir en la categoría que corresponda a su identidad de género, tal como lo avalan organismos como las Naciones Unidas y diversas organizaciones de derechos humanos (COI, 2015). En contraposición, quienes argumentan en contra de la inclusión de atletas intragénero en ciertas categorías femeninas, expresan preocupaciones sobre la equidad competitiva. Señalan que las diferencias fisiológicas resultantes de la pubertad masculina, como la densidad ósea y la masa muscular, pueden proporcionar ventajas competitivas que persisten incluso después de la transición hormonal (Schneider, 2020).

3. Objetivos y metodología

El presente estudio tiene como objetivo general analizar la polarización del discurso público generado en la red social X (anteriormente conocida como Twitter) en relación con la participación de la boxeadora argelina Imane Khelif en los Juegos Olímpicos de París 2024. Desde un enfoque cuantitativo, se propone examinar cómo se construyen, difunden y enfrentan las distintas posturas expresadas en la plataforma, prestando especial atención a las dinámicas de interacción, la evolución del sentimiento a lo largo del evento y el papel que desempeñan los actores sociales con mayor capacidad de influencia en la amplificación de contenidos. El interés central reside en comprender en qué medida las redes sociales operan como espacios de confrontación simbólica en torno a cuestiones de equidad, legitimidad y género en el deporte de alto rendimiento.

Derivado de este planteamiento general, se establecen los siguientes objetivos específicos. En primer lugar, se busca identificar las principales narrativas emergentes en los mensajes publicados sobre la deportista, considerando tanto los argumentos de apoyo como los de rechazo, así como los marcos ideológicos que los sustentan. En segundo lugar, se pretende determinar quiénes fueron los actores clave —usuarios individuales, figuras públicas, medios de comunicación o cuentas institucionales— que amplificaron la discusión y contribuyeron a la viralización del caso. En tercer lugar, se analiza la evolución temporal del sentimiento expresado por los usuarios a lo largo del evento. Finalmente, se pretende explorar de qué manera los picos de actividad digital se relacionan con hechos deportivos o mediáticos relevantes, y en qué medida estos momentos funcionan como catalizadores del debate público.

A partir de los objetivos formulados, se plantea las siguientes hipótesis de investigación:


	H1: La conversación digital en torno a la participación de Imane Khelif en la red social X presenta una estructura marcadamente polarizada, en la que coexisten posturas enfrentadas respecto a su legitimidad deportiva, su identidad de género y su representación en los Juegos Olímpicos.

	H2: Se considera plausible que los mensajes con carga emocional negativa hayan alcanzado un nivel de difusión superior al de los mensajes positivos o neutrales.



Esta posibilidad ha sido señalada en investigaciones previas sobre manipulación mediática y dinámicas de desinformación en entornos digitales. Marwick y Lewis (2017) documentan cómo ciertos actores organizados explotan la arquitectura de plataformas como Twitter para amplificar contenidos polémicos mediante estrategias de attention hacking, aprovechando la dependencia del ecosistema mediático de métricas de interacción, novedad y espectacularidad. Aunque el presente estudio no pretende establecer causalidad entre sentimiento y difusión, se propone examinar si existe una correlación significativa entre la carga emocional de los mensajes y su nivel de visibilidad medido en impresiones y alcance.

3.1. Justificación metodológica

El presente trabajo se enmarca en una estrategia metodológica cuantitativa basada en el análisis de contenido aplicado a redes sociales, con énfasis en el análisis de sentimiento automatizado. La elección de X como espacio de observación se justifica por su relevancia en la configuración del discurso público contemporáneo y su estructura abierta, que permite la trazabilidad de conversaciones a gran escala. La herramienta empleada para la recolección y el procesamiento de datos fue Tweet Binder, ampliamente validada en estudios académicos recientes por su capacidad para gestionar grandes volúmenes de mensajes y aplicar algoritmos de procesamiento de lenguaje natural (NLP) para la clasificación automática de sentimientos. Esta herramienta permite también la obtención de métricas como número de usuarios, impresiones, alcance potencial y análisis por idioma o hashtags.

Para la recolección y el procesamiento de datos se generó un informe específico sobre el término "Imane Khelif" para el periodo comprendido entre el 27 de julio y el 10 de agosto de 2024. El corpus analizado incluye 35.676 publicaciones de 25.984 usuarios, que generaron un alcance potencial de más de 1.729 millones de usuarios y más de 4.012 millones de impresiones estimadas. La herramienta ofrece funcionalidades clave como la clasificación automatizada del sentimiento -positivo, negativo, neutral o indefinido- mediante algoritmos de NLP, el seguimiento temporal de la conversación, la identificación de usuarios con mayor capacidad de difusión y la estimación del valor económico de la etiqueta, que en este caso superó los 8,3 millones de euros. Tweet Binder permite también la desagregación de datos por idioma (inglés, español, francés, entre otros), el análisis de hashtags más frecuentes y la detección de cuentas verificadas, influyentes o con alto impacto por número de seguidores o impresiones generadas.

El uso de esta herramienta se justifica tanto por su validez técnica como por su capacidad de ofrecer un panorama cuantitativo y cualitativamente rico sobre la circulación de mensajes en redes sociales, lo que resulta fundamental para los objetivos del presente estudio. Estas métricas proporcionan una base empírica robusta para el análisis de la polarización del discurso, la propagación de narrativas específicas y la intensidad del debate en el entorno digital.

3.2. Diseño del estudio

El periodo de análisis comprendió desde el 26 de julio hasta el 11 de agosto de 2024, coincidiendo con el desarrollo de los Juegos Olímpicos de París. Durante ese intervalo se generaron más de un millón de publicaciones relacionadas con Imane Khelif. A partir de este corpus inicial, se extrajo una muestra significativa de 35.676 mensajes, aplicando los siguientes criterios de inclusión: (a) que el tweet contuviera una mención explícita a "Imane Khelif" en el cuerpo del mensaje, (b) que no se tratara de un retweet sin comentario añadido, y (c) que el mensaje estuviera publicado en alguno de los principales idiomas de la conversación (inglés, español o francés). Se excluyeron menciones automáticas, bots detectados, spam y respuestas sin contenido sustantivo.

La muestra final fue analizada mediante técnicas de análisis de sentimiento supervisado, clasificando cada publicación como positiva, negativa, neutral o indefinida en relación con la percepción sobre la participación de Khelif. Se prestó especial atención a la evolución temporal de los sentimientos, así como a los picos de actividad coincidentes con eventos significativos (como el abandono de su rival Angela Carini o las intervenciones de figuras públicas como Elon Musk y J. K. Rowling). Asimismo, se elaboraron gráficos de evolución y distribución de sentimiento, así como tablas de frecuencia por idioma, usuarios únicos y hashtags empleados. Este enfoque permitió una aproximación empírica a la construcción y diseminación de narrativas en contextos altamente polarizados.

Se puso especial atención en estructurar el corpus en función de su evolución cronológica, con el objetivo de identificar patrones discursivos asociados a eventos de alta visibilidad, incluyendo intervenciones de figuras públicas como J. K. Rowling, cuya participación amplificó la conversación y justificó el seguimiento específico de cuentas influyentes como unidad analítica. La preparación del corpus se completó con la elaboración de representaciones gráficas para el análisis longitudinal y la organización de tablas que facilitaran la segmentación por bloques temáticos y sentimentales. Este diseño permitió establecer una base empírica coherente y replicable para el estudio posterior de las dinámicas discursivas del caso.

4. Resultados

4.1. Datos generales

Del universo total de más de un millón de publicaciones -que generaron un alcance potencial de más de 1.729 millones de usuarios y más de 4.012 millones de impresiones estimadas-, se extrajo una muestra representativa de 35.676 publicaciones de 25.984 usuarios únicos. Estas publicaciones generaron un volumen de más de 615 millones de impresiones, con una media de 1,37 publicaciones por usuario.

El análisis lingüístico de las publicaciones revela la dimensión global del debate, con una clara predominancia del idioma inglés, en el que se registraron 19.753 mensajes. Le siguen el español, con 4.784 tweets, y el francés, con 4.355, lo que refleja tanto el interés internacional como la relevancia local del evento, dado su emplazamiento en París. A ello se suma una notable presencia de otros idiomas como el italiano, el portugués o el árabe, que evidencian la diversidad geográfica y cultural de los participantes en la conversación digital.

En cuanto a los elementos discursivos que articularon el debate, los hashtags desempeñaron un papel central. Los más utilizados fueron #IMANE_KHELIF y #IMANEKHELIF, con 4.435 y 1.932 apariciones respectivamente, lo que confirma que la boxeadora fue el núcleo temático de la discusión. Otros hashtags destacados, como #PARIS2024 y #OLYMPICS, situaron la conversación en el contexto más amplio del evento deportivo, mientras que etiquetas como #BOXING canalizaron el interés hacia el componente técnico y competitivo de su participación.

4.2. Distribución y análisis de sentimiento

El análisis de los tweets permite su categorización en cuatro apartados: positivos, negativos, neutrales e indefinidos. A continuación (Tabla 1), se muestra el desglose tanto en números absolutos como en porcentajes.


Tabla 1. Desglose de tweets por sentimiento en números absolutos y porcentajes




	
	Positivos

	Negativos

	Neutros

	Indefinidos






	Nº tweets

	6.427

	6.041

	18.866

	4.342




	Impresiones

	93.366.727

	194.824.094

	307.280.988

	20.109.086




	Usuarios

	5.516

	5.383

	14.638

	3.495




	
	
	
	
	



	% tweets

	18%

	17%

	53%

	12%




	% impresiones

	15,1%

	31,6%

	50%

	3,3%






Fuente: elaboración propia a partir de los datos de Tweet Binder.



Hay que destacar que, aunque los tweets positivos superan en número a los negativos (6.427 frente a 6.041), las impresiones de los tweets negativos son considerablemente mayores (194.824.094 impresiones negativas frente a 93.366.727 impresiones positivas). Esto indica que, si bien hay un mayor volumen de publicaciones positivas, las críticas y la controversia generada en torno a Khelif tienen un alcance mucho mayor y llegan a una audiencia más amplia.

Este patrón de desequilibrio entre el volumen de publicaciones y su impacto también se manifiesta en otros indicadores relevantes (Figura 1). Los mensajes clasificados como neutrales, que representan un total de 18.866 tweets, acumularon la mayor cantidad de impresiones, con más de 307 millones, lo que sugiere que una parte considerable de los usuarios optó por una postura más observadora o informativa, sin expresar explícitamente una valoración positiva o negativa. Por su parte, los tweets negativos, si bien fueron menos numerosos que los neutrales, consiguieron atraer una atención significativamente mayor en términos de impresiones. Este fenómeno pone de relieve el fuerte poder de atracción que ejercen la controversia y la crítica en las dinámicas de las redes sociales, donde los contenidos con carga emocional negativa tienden a alcanzar una mayor difusión.


Figura 1. Gráficos porcentuales de los datos de los tweets por tipo de sentimiento

[image: Gráficos porcentuales de los datos de los tweets por tipo de sentimiento]

Fuente: elaboración propia.


La cronología de sentimientos refleja picos notables en las fechas cercanas a eventos clave, como el combate entre Imane Khelif y Angela Carini el 1 de agosto de 2024. Estos picos son evidentes en las publicaciones negativas y positivas, con algunos picos en los comentarios neutros, tal y como se observa en la Figura 2.


Figura 2. Actividad en X (tweets y usuarios) por fechas

[image: Actividad en X (tweets y usuarios) por fechas]

Fuente: elaboración propia.


Los picos más significativos ocurrieron el 1 y el 2 de agosto de 2024, inmediatamente después del combate en los Juegos Olímpicos, con un incremento notable en tweets negativos, reflejando la controversia por la retirada de Carini y la discusión en torno a la ventaja biológica de Khelif. Aunque los tweets negativos crecieron durante estos días, los comentarios positivos y neutrales también aumentaron, lo que podría sugerir que el éxito deportivo de Khelif y su habilidad también generaron reconocimiento. El análisis sugiere que las controversias en torno a su elegibilidad y condición de hiperandrogenismo impulsaron un aumento en la participación de los usuarios, con una fuerte presencia de sentimientos divididos en la comunidad.

4.3. Polarización de opiniones y usuarios influyentes

El análisis de las publicaciones revela una clara polarización en torno a la participación de Imane Khelif en los Juegos Olímpicos de París 2024. La conversación digital se estructuró en dos grandes bloques discursivos: por un lado, quienes defendían su derecho a competir y reconocían su condición de atleta de élite; por otro, aquellos que cuestionaban su participación debido a su hiperandrogenismo y a las controversias asociadas a su elegibilidad de género. Esta fractura ideológica se reflejó con nitidez en las cuentas con mayor cantidad de interacciones, entre las que destacaron @FotosFolder y @scotwithat, que concentraron numerosos me gusta y reposts, representando posiciones opuestas y atrayendo la atención tanto de partidarios como de detractores.

La alta cantidad de impresiones generadas por las publicaciones críticas pone de manifiesto el carácter intensamente polarizador del tema, que se convirtió en un punto álgido del debate social durante la celebración olímpica.

Dos figuras públicas de gran relevancia global, Elon Musk y J. K. Rowling, desempeñaron un papel clave en la amplificación de esta discusión. Ambos emplearon sus plataformas personales para difundir mensajes contrarios a la participación de Khelif, contribuyendo de manera significativa a orientar la narrativa pública. En el caso de Elon Musk, su implicación se materializó en al menos 145 menciones dentro de la conversación. Uno de sus tuits más influyentes, en apoyo a @Riley_Gaines_, alcanzó 51.000 me gusta, 314.000 retuits y más de 223 millones de visualizaciones, lo que da cuenta de su capacidad de proyección global. Por su parte, J. K. Rowling, con 119 menciones registradas, obtuvo más de 50.000 me gusta, 122.000 retuits y un alcance superior a los 447 millones de reproducciones. Desde una perspectiva feminista, la autora criticó la participación de Khelif, lo que desató un intenso volumen de reacciones tanto a favor como en contra. Su participación reforzó el debate sobre la equidad en el deporte y las implicaciones que conlleva la inclusión de atletas con características biológicas masculinas en categorías femeninas.

Ambas figuras, respaldadas por millones de seguidores, no solo intensificaron la polarización, sino que también aseguraron que sus posturas alcanzaran una audiencia global, convirtiendo el caso en un tema de discusión internacional. A su vez, otras cuentas influyentes como @Riley_Gaines_ y @LibsofTikTok desempeñaron un papel relevante en la expansión del debate. @Riley_Gaines_ utilizó su plataforma para difundir con insistencia su visión crítica sobre la equidad en el deporte, generando una gran cantidad de reposts y respuestas que profundizaron aún más la polarización. @LibsofTikTok registró un promedio de 16.978.848 impresiones por publicación, lo que demuestra su capacidad para atraer la atención masiva. Los mensajes más compartidos fueron precisamente aquellos que presentaban un alto grado de polarización, como los emitidos por @scotwithat y @FotosFolder, que alcanzaron los 41.453 y 18.954 reposts, respectivamente.

Además de las figuras individuales, los principales medios de comunicación también desempeñaron un papel determinante en la diseminación de la controversia. Cuentas verificadas con amplia capacidad de influencia, como The New York Times (@nytimes), con más de 55 millones de seguidores, BBC Breaking News (@BBCBreaking), con 51,7 millones, y Reuters (@Reuters), con 25,6 millones, ofrecieron cobertura sobre la participación de Khelif, los Juegos Olímpicos y el debate sobre la equidad en el deporte, asegurando así la visibilidad global del caso. En términos de menciones específicas, la cuenta oficial de Los Juegos Olímpicos destacó con 181 menciones registradas, consolidando su papel en el mantenimiento del tema en la agenda pública digital.

5. Discusión y conclusiones

El análisis de la conversación generada en torno a la participación de Imane Khelif en los Juegos Olímpicos de París 2024 revela un escenario marcadamente polarizado, donde las redes sociales actuaron como catalizador y amplificador de discursos confrontados sobre identidad, equidad y legitimidad en el deporte de élite. Uno de los hallazgos más significativos es que, si bien los mensajes positivos y negativos tuvieron una presencia cuantitativamente similar, el impacto de las publicaciones críticas fue mucho más elevado en términos de impresiones y alcance. Esta desproporción confirma que, en contextos de alta controversia, los mensajes negativos tienden a alcanzar una difusión significativamente mayor, no necesariamente por su frecuencia, sino por su capacidad para activar emociones, generar interacción y alimentar narrativas conflictivas.

La cronología de los picos de actividad muestra cómo ciertos momentos, como el abandono de la boxeadora italiana Angela Carini tras 46 segundos de combate contra Khelif, funcionaron como desencadenantes del debate. A este hecho se sumó la intervención de figuras públicas como Elon Musk y J. K. Rowling, cuyas publicaciones sobre el caso acumularon centenares de millones de visualizaciones, amplificando la controversia y reorientando la discusión hacia marcos ideológicos externos al ámbito estrictamente deportivo. Estos actores no solo influyeron en la forma en que se interpretaron los hechos, sino que contribuyeron decisivamente a consolidar la narrativa de la ventaja biológica percibida como injusta, reforzando los argumentos que cuestionaban la participación de Khelif.

En particular, los resultados obtenidos ponen de manifiesto que las estrategias de amplificación empleadas por actores con gran capacidad de influencia digital contribuyen a desplazar el debate desde el ámbito factual hacia marcos emocionales e ideológicos. La intervención de figuras como Elon Musk y J. K. Rowling no solo incrementó la visibilidad del caso, sino que condicionó los marcos interpretativos a través de los cuales millones de usuarios procesaron la información sobre la participación de Khelif.

Es importante subrayar que buena parte de la polémica se vio alimentada por la desinformación o el desconocimiento sobre la condición médica de la deportista. Khelif no es una mujer transgénero, sino una atleta con hiperandrogenismo, una variación en el desarrollo sexual que implica niveles elevados de andrógenos y que, en ocasiones, se asocia a la presencia de cromosomas XY. A pesar de su identificación como mujer cisgénero, la percepción pública sobre su ventaja biológica, alimentada por titulares sensacionalistas y juicios precipitados, desencadenó un debate que, más que atender a la evidencia científica o a los principios de inclusión, se vio marcado por simplificaciones y etiquetas reduccionistas.

Este tipo de fenómenos pone de relieve los dilemas éticos que afronta el deporte de alto rendimiento en el siglo XXI. La necesidad de garantizar la equidad competitiva convive con el imperativo de respetar los derechos de los atletas, especialmente aquellos que, por su biología, no encajan en las categorías tradicionales. El caso de Khelif ilustra con claridad esta tensión: su éxito deportivo, coronado con una medalla de oro, quedó ensombrecido por la sospecha y la controversia, a pesar de haber competido bajo normativas oficiales. Esta situación evidencia la urgencia de revisar los marcos de elegibilidad con criterios que combinen rigor científico, sensibilidad jurídica y comprensión social.

El presente estudio confirma, además, el papel estructural que desempeñan las redes sociales -y en particular X- como espacio de confrontación simbólica en temas que trascienden lo deportivo. Más allá de la pista o el ring, los debates sobre género, cuerpo y legitimidad se juegan hoy en el terreno de la visibilidad y la viralidad. En este escenario, la responsabilidad no recae únicamente en las instituciones deportivas, sino también en los medios de comunicación, las figuras públicas y los usuarios que, con cada publicación, contribuyen a definir los límites de lo que entendemos como justo, posible o aceptable en el deporte contemporáneo.

Por último, cabe hacer hincapié en la importancia de situar el análisis de la participación de Imane Khelif en un contexto más amplio de inclusión deportiva, donde las políticas efectivas deben equilibrar justicia competitiva y derechos humanos. En la literatura actual, persisten tensiones significativas: por ejemplo, el 82% de atletas con diferencias en el desarrollo sexual (DSD) considera que las federaciones deben implementar medidas más inclusivas (Fife et al., 2025). A nivel institucional, el incremento de organizaciones deportivas con políticas escritas contra la violencia de género, del 25% en 2019 al 39% en 2023, evidencia avances, pero también marcadas carencias en la prevención de agresiones y en la representación equitativa (European Commission & Council of Europe, 2025). Estos hallazgos refuerzan que el discurso digital, como el que rodea la participación de Khelif, no solo refleja percepciones sociales, sino que puede incidir en futuras normativas deportivas, especialmente si no se fundamentan en un enfoque riguroso, ético e inclusivo.

Entre las limitaciones del estudio cabe señalar la dependencia de una única herramienta de análisis de sentimiento automatizado (Tweet Binder), cuya clasificación puede no captar los matices discursivos, la ironía o el sarcasmo presentes en las publicaciones. Asimismo, la muestra analizada, aunque significativa, representa una fracción del volumen total de conversación generada, lo que limita la generalización de los resultados. Futuras investigaciones podrían complementar este enfoque cuantitativo con análisis cualitativos del discurso, incorporar otras plataformas sociales y examinar el impacto de la conversación digital en las percepciones y actitudes de la audiencia fuera del entorno digital. En este sentido, la combinación de enfoques computacionales con métodos interpretativos permitiría una comprensión más matizada de las dinámicas discursivas en plataformas digitales en torno a cuestiones de género e identidad en el ámbito deportivo.

Disponibilidad de datos

El corpus de publicaciones utilizado en esta investigación fue recopilado a través de la herramienta profesional Tweet Binder y comprende 35.676 tweets recogidos entre el 27 de julio y el 10 de agosto de 2024. Una versión anonimizada del dataset, en la que se han eliminado los nombres de usuario y enlaces permanentes por motivos de privacidad, está disponible en acceso abierto en el repositorio Zenodo (Lamirán-Palomares et al., 2026) https://doi.org/10.5281/zenodo.19003617

El dataset incluye las siguientes variables: identificador del tweet, fecha UTC, texto completo de la publicación, número de reposts, likes, impresiones, citas, respuestas y marcadores. Este recurso se ofrece para facilitar la replicabilidad del estudio y fomentar la reutilización de los datos en futuras investigaciones.

Declaración sobre uso de inteligencia artificial

En este artículo no se emplearon sistemas de inteligencia artificial para la obtención, análisis o interpretación de los datos. Se utilizaron únicamente herramientas de apoyo digital para la revisión lingüística y de estilo, bajo la supervisión de los autores.
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